COMENTARIO PERSONAL

El planeamiento estratégico del marketing es fundamental para cualquier empresa que
busque alcanzar sus objetivos comerciales a, largo pla .@&raﬁca de un proceso que implica
la definicion de metas y objetivos, el analisis (IJ& o externo e interno de la empresa, 1a
formulaciéon de estrateglas cion de acciones para alcanzar dichos
objetivos.Uno de los pro a\ﬁ @neamlento estratégico del marketing es el
analisis del ent 1nc nallsls PESTEL (Politico, Econdémico, Social,
Tecnologic &ﬁb al y L@ @?a, comprender las influencias externas que afectan a la
empresa. Adema,s, el analisis FODA (Fortalezas, Oportunidades, Debilidades y Amenazas)
es crucial para evaluar la situacion interna de la empresa y identificar areas de mejora y
oportunidades de crecimiento.

CONCLUSIONES
e El éxito del planeamiento estratégico del marketing depende de la colaboracion efectiva
entre diferentes departamentos dentro de una organizacion. La alineacion entre
marketing, ventas, operaciones y otras areas es esencial para implementar estrategias
de manera, cohesiva y alcanzar los objetivos comerciales.

e La innovacion constante es un elemento diferenciador en el marketing estratégico. Las
empresas que pueden desarrollar productos innovadores, implementar nuevas
tecnologias y crear experiencias unicas para los clientes tienen una ventaja competitiva,
significativa.



